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Vorwort

Quo vadis, Search?

Die nahe Zukunft der Online-Suche fur Digital Marketeers.

Fraher konnten Marketingziele mit Werbung
auf wenigen grofden digitalen Plattformen
erreicht werden. Fur Anfragen zu Produkten
und zu Dienstleistungen war die Such-
maschine die wichtigste Konstante.

Das hat sich gedndert.

Neben traditionellen Suchmaschinen gibt es
heute spezialisierte Plattformen fiir
Produktsuchen, Videos, Inspiration sowie
fur den Austausch in Peer-Groups. Ahnliche
Informationen speisen sich heute aus
verschiedenen Quellen.

Die digitale Suchlandschaft erlebt eine
bemerkenswerte Transformation:

Das Suchvolumen im Internet verzeichnet
einen kontinuierlichen Aufwértstrend,
der sich aller Voraussicht nach weiter
intensivieren wird.

Diese Entwicklung h&dngt an mehr als nur
einer Verdnderung. Der E-Commerce-
Sektor expandiert mit beeindruckender

Suchanfragen auf Online-Plattformen*

O Google Bing B YouTube

Instagram M TikTok  m Pinterest W Facebook

m Al (LLMs)

2024
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-

Dynamik, wéhrend bahnbrechende techno-
logische Innovationen neue Méglichkeiten
erschlief3en.

Parallel dazu durchdringt die Digitalisierung
immer weitere Lebensbereiche, und die
Diversitdt der Suchplattformen nimmt
stetig zu.

Besonders interessant ist dabei die
Entwicklung des Nutzungsverhaltens:
Die Art, wie Menschen Produkte und
Dienstleistungen recherchieren und
konsumieren, unterliegt einem
fundamentalen Wandel.

Ein faszinierender Aspekt dieser Evolution
zeigt sich darin, dass selbst eine prozen-
tuale Verringerung der Marktanteile einzel-
ner Plattformen nicht zwangsl&ufig deren
absolute Nutzungszahlen schmdélert! Der
expandierende Gesamtmarkt kompensiert
solche relativen Verluste héaufig mehr als
ausreichend.

2025/2026

a8

*Beispielhafte Darstellung. Marketplaces ausgenommen.

B Snapchat Linkedin



What

Marken stehen vor neuen strategischen Herausforderungen.

Das verdnderte Nutzungsverhalten bei der Suche nach Produkten und Dienstleistungen fuhrt zu
einer wachsenden Bedeutung des Online-Marketings.

Ressourcen mussen préziser ausgerichtet
und geschickter Uber verschiedene digitale
Kandle verteilt werden.

Wer in diesem sich wandelnden Umfeld
erfolgreich sein will, braucht eine durch-
dachte Multi-Plattform-Strategie mit
konsistenter Botschaft und der Fahigkeit,
sich flexibel an neue Marktgegebenheiten
anzupassen.

Die Weiterentwicklung von Large Language
Models (LLMs) veréndert die Suche eben-
falls. Schon einfache Sprachassistenz-
Programme wie Siri oder Alexa beeinflussen
das Suchverhalten nachhaltig.

Neben den Plattformen selbst haben sich in
den letzten Jahren auch die rechtlichen
Rahmenbedingungen verdndert: Regulie-
rungen wie die Datenschutz-Grundver-
ordnung (DSGVO) und der Digital Services
Act (DSA) stellen einen Paradigmen-
wechsel dar.

Diese Vorschriften beschrénken durch
strengere Regeln fiir Datensammlung
und -nutzung europaweit die Menge der
verfigbaren Nutzungsdaten.

Werbetreibende verfiugen darum tber
weniger Datenpunkte fUr personalisierte
Kampagnen als zuvor.

Die intelligente Kombination von Kl in der
Modellierung mit zusétzlichen Daten (zum
Beispiel aus 6ffentlich zugdnglichen Quellen,
gemessenem Userverhalten oder von
Offline-Kandlen) bietet Unternehmen einen
erheblichen Mehrwert und damit auch
einen Wettbewerbsvorteil. Sie erlaubt es,
die Algorithmen, trotz der Einschrankungen
durch den neuen ,Status Quo”, zielgerichtet
und effektiv anzureichern und an die eige-
nen Gebotsstrategien anzupassen.

Deshalb mussen Marketingstrategien an
die technischen Voraussetzungen der
jeweiligen Plattform angepasst werden. So
sind am Ende personalisierte Ansprachen
der unterschiedlichen Zielgruppen und
Kandle moéglich.

Die zwei wichtigsten Erkenntnisse flur Marketeers:

o Jungere Zielgruppen setzen bei Shopping-relevanten Recherchen

verstdrkt auf Social Media.

Q Kunstliche Intelligenz wird immer wichtiger — sowohl auf klassischen
Suchmaschinen als auch auf KI-gesteuerten Plattformen.



Social Media transformiert die Produktsuche.

YouTube, TikTok, Instagram, Pinterest & Co.
werden zunehmend als visuelle Such-
maschinen genutzt. Sie veréndern, wie
Nutzende Produkte und Marken entdecken,
aber auch erleben.

Sie inspirieren mit personalisierten Inhal-
ten und fUhren durch Kl-gestutzte Algorith-
men sowie ,Shoppable Features” gezielt zu
Kaufen.

User-Generated Content (zum Beispiel
Reviews oder Tutorials) und Influencer-
Marketing erzeugen authentischen Social
Proof. Dieser stdrkt die Glaubwurdigkeit
einer Marke, weckt Begehrlichkeiten und
optimiert die Sichtbarkeit auf Social Media
und klassischen Suchmaschinen.

Die Verschiebung zu Community-basierten
und visuellen Entdeckungsprozessen

verdeutlicht: Wer auf Social nicht présent ist,
verpasst wertvolle Interaktionsméglich-
keiten und einen wachsenden Anteil am
Entscheidungsprozess, der direkt auf
diesen Plattformen stattfindet.

Besonders die Gen Z sucht Produkte nicht
mehr auf klassischen Suchmaschinen,
sondern direkt auf Social Media.

Scrolls to sales: Social media fuels the purchase journey

%

of consumars, outside Ching, who...

(@ Search engines I 54
Mainly use the following todo > (1) Sociol networks o as
shopping-related research

97 Consumer reviews PR 38
Instagram O 45
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products and brands " TikTok - 23
L'F,) Pintorost - 12

- (Y Sociol media (net) [ — 48
Typically discover @ Search engines Y 35
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Why

Datengetriebene Audience-Strategien und
plattformibergreifende Ansdtze steigern
die Effizienz von Social-Kampagnen, indem
sie die Nutzenden nahtlos auf dem Weg von
Inspiration und Recherche bis zum Kauf
begleiten.

Unternehmen, die Social-SEO und inte-
grierte Shopping-Funktionen nutzen,
sichern sich entscheidende Wettbewerbs-
vorteile in der sich wandelnden Suchland-
schaft.

Was hat sich verédndert?

Ein Grund fur das verdnderte Nutzungs-
verhalten sind interaktive Kurz-Video-
Formate. Sie lassen Nutzende Produkte in
wenigen Sekunden entdecken und ein
erstes Urteil fallen.

Eine zentrale Rolle spielen dabei Influencer
und Creator, deren authentische Empfeh-
lungen Vertrauen schaffen und Marken
nahbar machen.

Noch ist die Conversion Rate (CR) fur direkt
getatigte Kaufe auf Social Media tendenziell
niedriger als auf klassischen Suchma-
schinen. Doch Cross-Channel-Effekte
belegen einen grofien Mehrwert: H&ufig
suchen Nutzende ein Produkt, das sie auf
Social Media sehen, spater gezielt auf
anderen Plattformen oder in Onlineshops.

Die Search Lift Studies von Meta oder die
Brand Lift Studies von YouTube zeigen:

. Daher sollten Social-Kampag-
nen nicht isoliert betrachtet werden,
sondern als Bestandteil einer ganzheit-
lichen Customer Journey.

Von Schlagworten zu Sprachmodellen: Ki revolutioniert die Suche.

Die Auswirkungen von Al Overviews in der
organischen Suche:

Die Suchlandschaft erlebt einen grund-
legenden Wandel: Statt klassischer
Schlagwort- und Linksammlungen Uber-
nehmen nun Large Language Models (LLM)
die Informationsbeschaffung und -
aufbereitung. Mit der Einfihrung von Al
Overviews (KI-generierte Zusammen-
fassungen direkt Gber den organischen
Suchergebnissen) in Deutschland und
weiteren EU-L&dndern am 26. Mdrz 2025 hat
Google einen bedeutenden Schritt

vollzogen, der seine umfangreiche
Datenbank mit Echtzeit-Informationen,
Kontextdaten, Natural Language
Processing und Computer Vision vereint.
Bisher gibt es noch keine wirklich
aussagekraftigen Studien aus Deutschland
Uber die Auswirkung der Al Overviews auf
das Suchverhalten der Nutzer.

Erste Analysen zeigen jedoch auch hier
einen leichten Ruckgang der Impressions
und einen deutlichen Einbruch der Click-
Through-Rate (CTR) in den Google
Suchergebnissen.
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Why

Moderne KI-Modelle wie Gemini und
ChatGPT analysieren heute komplexe
Suchanfragen Uber verschiedene Medien-
formate hinweg — sei es Text, Bild oder
Video. Die Ergebnisse sind dynamisch und
enthalten relevante Zusatzinformatio-nen,
die durch gezieltes Prompting weiter
verfeinert werden kédnnen. ChatGPT bietet
ganz neu im Chat eine Shopping Funktion
basierend auf Webdaten, éhnlich den
unbezahlten Shopping Ergebnissen in
Google Ads — unabhdangig kuratiert und
werbefrei.

KI-generierte Antworten im Al Overview in
den Suchergebnissen werden dauerhaft zu
weniger Klicks auf organische Angebote
fihren und die Featured Snippets
zunehmend verdrdngen. Am stérksten
betroffen sind dann voraussichtlich
informationsbezogene Anfragen wie
klassische W-Fragen, Listen und FAQs, da
den Usern die von der Kl generierten Inhalte
in den meisten Féllen gentigen werden.

Transaktionsbezogene Suchanfragen
kénnten perspektivisch weniger betroffen
sein, wenngleich Produktvergleiche und
Empfehlungen in den KI-Ergebnissen die
Entscheidungen der Nutzenden
beeinflussen werden.

Spezifische und detaillierte Long-Tail-
Anfragen kénnen auch zu weniger Klicks
fUhren, da die Kl diese bereits effektiv
beantwortet.

Impact of Google SGE on Organic Traffic by Industry

15-
10-

o ]

Travel Local Health Tech Finance Overall

Decline in Organic Traffic (%)

Industry Sectors

Quelle: https:/[rockcontent.com/blog/google-sge/

Eine Studie von Rock Content zeigt je

nach Branche unterschiedliche Traffic
Ruckgdnge:

*Gesundheit: 41 %

sLokale Suche: 14,9 %

*Reisen: 9,8 %, usw.

Uber alle Branchen hinweg gehen die Klicks
auf Suchergebnisse aufgrund von Al
Overviews um durchschnittlich 6% zurick.

Far Al-Overviews nutzt Google nur ausge-
wdhlte, vertrauenswurdige Quellen aus den
Top-Suchergebnissen. Derzeit sind das
lediglich 2% der Domains aus dem
organischen Gesamtindex mit starkem
Fokus auf US-Domains. Wie sich die Quellen
auf andere TLDs verteilen, wenn Al
Overviews in der EU etabliert ist, bleibt
unklar.

Quelle: https://www.sistrix.de/news/ai-vs-seo-wie-sieht-die-suche-der-
zukunft-aus/)
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Why

Auf das Suchmaschinenmarketing wird
sich Al Overview ebenfalls auswirken.

Noch unklar sind die Auswirkungen von

Al Overview auf die Reichweite klassischer
bezahlter Suchanzeigen. Doch wenige
Agierende im digitalen Raum haben Gber
Jahre hinweg so viele Nutzungsdaten
gesammelt wie Suchmaschinen. Diese
Daten flie3en effektiv in automatisierte
Steuerungen ein und erméglichen eine
prazise Zielgruppenansprache.

Kl kann Zielgruppen bereits dynamisch
segmentieren und personalisierte Texte
und Bilder generieren, die den spezifischen
Suchabsichten der Nutzenden entsprechen.

. Das zeigen automatisierte
Kampagnenformen wie Fullistic Search,
PMax, DemandGen und Video Reach 2.0.

Solche Kampagnen kénnen jedoch nur mit
dem richtigen Input erfolgreich sein. Das
setzt ein tiefes Verstéindnis fir die Marke,
das Nutzungsverhalten sowie effektive
Kreation und den gezielten Einsatz von
First-Party-Daten voraus.

FrGhe Beobachtungen seit EinfGhrung von Al
Overview zeigen, dass neben Kl-generierten
Antworten weiterhin bezahlte Such-
ergebnisse aus Search- und Shopping-
Kampagnen in den SERPs ausgespielt
werden. Auffdllig ist das veréinderte
Verhalten der Nutzer: User bleiben l&nger
auf der Website und fihren héaufiger
nachgelagerte Suchanfragen durch.

Dies deutet auf einen grundlegenden
Wandel in der Suchintention hin — weg von
prazisen ,Exact Match”-Suchanfragen, hin

zu offeneren, prompt-ahnlichen
Formulierungen. In der Folge gewinnt der
Einsatz von Broad Match und PMax an
Relevanz, da er besser mit dem neuen,
dialogorientierten Suchverhalten
harmoniert.

Spannend bleibt, welche Auswirkungen der
im Mdérz im Google Blog angektindigte Al
Mode auf das Suchverhalten und die
bezahlte Anzeigenauslieferungen haben
wird — eine neue SERP-Erweiterung, die
aktuell nur in einer begrenzten US-
Testgruppe verfugbar ist und ausschlieR-
lich Al-Ergebnisse zeigt. Noch sind dort
keine Anzeigenformate integriert, sodass
unklar bleibt, wie sich die Einbindung von
bezahlten Ads kinftig gestalten wird. Die
Entwicklung bleibt ein zentraler Beobach-
tungspunkt far alle SEA-Strategien der
kommenden Monate.

Auch die Ende Oktober 2024 von Google
vorgestellte Shopping Transformation nutzt
Kl fir personalisierte Anzeigen. Das Format
erfordert optimierte Datenfeeds, die Pro-
dukte bestmdglich mit relevanten Attributen
beschreiben. Tools wie FeedGen kénnen hier
eine wichtige Rolle spielen und wurden bei
unseren Kundinnen und Kunden bereits
erfolgreich eingesetzt (zum Beispiel CTR-
Steigerung von 13%, Click-Uplift von 18% und
CR-Steigerung von 43%).

Doch es bleibt abzuwarten, ob Werbe-
treibende die eingeschrénkte Transparenz
dieser ,Blackbox” hinnehmen oder ob sie
ihre Kampagnen mit anderen Analyse-
werkzeugen optimieren.
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Zeit, sich den entscheidenden Wettbewerbsvorteil zu sichern.

Jetzt ist der richtige Zeitpunkt zu handeln.

Social-Media-Plattformen reagieren auf das verénderte Verhalten: Sie entwickeln gezielt Tools,
um Nutzende entweder bei der Suche zu unterstitzen oder die direkten K&ufe zu steigern. Wer
sich einen Wettbewerbsvorteil sichern will, sollte diese neuen Funktionen méglichst friih

testen und einsetzen.

Advertiser mUssen analysieren:

Sind wir auf den relevanten Plattformen
prasent? Dort, wo die Zielgruppe sucht und
dort, wo sie inspiriert wird?

Plattformen priorisieren Inhalte, die hohe
Engagement-Raten versprechen. Daher
sind kreativer und zielgruppenspezifischer
Content, User Generated Content und
Creator-Kooperationen unverzichtbar.
Diese MaRnahmen entscheiden daruber,
welche Nutzenden erreicht werden.

Der direkte Kauf Gber Plattformen wird
durch Funktionen wie Instagram Shop oder
TikTok Shopping immer wichtiger und
erfordert entsprechende Strukturen. Die
Plattformen arbeiten daran, auch in der
DACH-Region ein nahtloses Kauferlebnis zu
ermoglichen. Aktuell kénnen in den USA
auch schon die Bezahlvorgdnge direkt auf
der Plattform abgeschlossen werden.

Eine gezielte Analyse und Optimierung von
Kampagnen (zum Beispiel mit Tools wie
Search Lift Studies von Meta oder gezielten
A/B-Tests) schafft datenbasierte Entschei-
dungsgrundlagen fur eine effiziente
Budgetallokation.

Es ist wichtig Social Media und klassische
Suchkandile silofrei zu betrachten. Attribu-
tionsmodelle und datenbasierte Bewer-
tungen kénnen dabei helfen, die richtige
Bewertung vorzunehmen. Budget und
Strategie missen zusammen gedacht
werden, denn Abstrahl- und Verdrén-
gungseffekte von Social auf die Entwicklung
der klassischen Suche werden voraussicht-
lich weiter zunehmen.

Bestmadglich an das neue Suchverhalten anpassen.

Advertiser kbnnen schon jetzt wichtige Malinahmen im SEA umsetzen.

Google und andere Plattformen optimieren SEA-Kampagnen bereits mit KI-basierten Tools:
automatisiertes Targeting + Anzeigentexte, Broad-Match-Keywords und Bid-Management.
Eine weiterentwickelte Kl wird die Tools noch prédziser machen und damit Werbetreibenden die
detailliertere Kontrolle Giber ihre Kampagnen ermdglichen.
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Tipp!

Wir empfehlen folgende MalRnahmen:

Ansprache der Nutzenden entlang ihrer
gesamten Customer Journey. Formate
wie PMax fur Conversion-Optimierung,
DemandGen fur Mid-Funnel-Conside-
ration, Video Reach 2.0 fur visuelle
Ansprache auf YouTube und Microsoft
Audience Ads machen es moglich.

Neben Google auch auf Microsoft
Advertising setzen. Microsoft hat die
Nutzung von Copilot stark ausgebaut:
bei 85 % der Suchanfragen ist Copilot

Teil der Customer Journey bei Microsoft.

Ein prézises Tracking-Setup und der

gezielte Einsatz von First-Party-Data sind

Grundlage fur effektive Zielgruppener-
stellung und ein erfolgreiches
Kampagnen-Setup.

Optimierte Assets, insbesondere Bild-
und Videomaterial, sind essenziell fur die
richtige User-Ansprache bei KI-basierten
Werbeformaten.

Testing stellt sicher, dass KI-Strategien
nicht nur datengetrieben, sondern auch
kreativ, adaptiv und auf die individu-
ellen Ziele abgestimmt sind. So I&sst sich
das Potenzial KI-gestutzter SEA-Formate
voll ausschopfen.

Die Voraussetzungen far maximalen
Erfolg sind der richtige Formatmix inkl.
optimierter Creatives, die richtige
Trackinginfrastruktur, Offenheit fur
neue Technologien und Formate sowie
eine Kampagne, die kontinuierlich
getestet und mit angepasster Ziel-
gruppenansprache optimiert wird.

Aus organischer Sicht wird E-E-A-T (Experience-Expertise-Autorit&t-Trust) immer wichtiger.
Qualitativ hochwertige, aussagekrdftige Inhalte, die Kompetenz, Erfahrung, Vertrauenswurdig-
keit und Autoritdt demonstrieren, sind entscheidend fur die Sichtbarkeit in den Al Overviews.

SEO-Beraterinnen und -Berater mussen sich auf Inhalte konzentrieren, die von der Kl leicht
verstanden und synthetisiert werden kénnen, aber dennoch einzigartige Einblicke und Werte
bieten. Besonders wichtig ist ihnre multimodale Aufbereitung und die konsequente Verwen-
dung von Schema-Markups. Nur ein einwandfreies technisches SEO stellt sicher, dass die
Struktur und Inhalte einer Webseite bestmdoglich erfasst werden.

Schema-Markups ermdéglichen es, Inhalte wie Bewertungen oder Produktinformationen
technisch zu kennzeichnen. So kann Content als Rich Result in den Suchergebnissen

ausgespielt werden.
Rich Results erhéhen die Aufmerksamkeit und kédnnen Klickraten steigern.




Content-SEO wird sich klnftig stdrker auf Ultra-Long-Tail-Keywords konzentrieren.
SEO-Beratung wandelt sich zur Owned-Content- und Online-Plattform-Beratung und wird
zunehmend zum Ankerpunkt zwischen Online-Marketing-Channels, Development und UX.

Al wird diesen Trend noch wesentlich verstarken und wird in der Folge zu einer Organic-Perfor-
mance-Beratung fUhren.

An die Customer Journey angepasste Inhalte optimieren die Conversion,
verbessern On-Site-Engagements und kompensieren den Riickgang des
organischen Traffics.

Multi-Modale Inhalte werden wichtiger. Diversifizierte Traffic-Kandile, also verschie-
dene Plattformen far digitales Marketing zu nutzen, mildert die Auswirkungen des
Ruckgangs von organischem Traffic ab.

Consulting-Workshops ki¢éren Uber Verdnderungen auf und helfen, die neue Such-
landschaft zu verstehen. Dazu gehért auch das Versténdnis fur hochwertige Inhalte,
neue Traffic-Quellen und eine Ubergeordnete Strategie.

PIA Media bietet umfangreiche Services

Already Account Management Das sichert uns fortlaufenden Wettbe-
Wir sind First Mover bei der Nutzung neuer werbsvorsprung, um die Ziele unserer
Kampagnenformate. Wir garantieren Kundinnen und Kunden zu erreichen.

ein ideales Paid-Search-Setup, das
Kampagnen optimal aussteuert und die
User, entlang des gesamten Funnels, mit

den Moéglichkeiten der eingebetteten K Leseempfehlung: Mit KI gezielt

mit Google und Microsoft ermdglicht uns

Zugang zu neuen Werbeformaten und
Features, mit denen wir frhzeitig umfang-
reiche Erfahrung sammeln kénnen.



https://piamedia.com/de/news/%20mit-ki-gezielt-die-eigenen-top-produkte-bewerben/
https://piamedia.com/de/knowledge/mit-ki-gezielt-die-eigenen-top-produkte-bewerben/
https://piamedia.com/de/knowledge/mit-ki-gezielt-die-eigenen-top-produkte-bewerben/
https://piamedia.com/de/knowledge/mit-ki-gezielt-die-eigenen-top-produkte-bewerben/
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Services

Eine saubere Datengrundlage ist unerldss-
lich, um préazise und verléssliche Ergeb-
nisse zu erzielen. Das erfordert einen
Technologie-mix, der auf consented First,
Second und Third Party Daten basiert,
ergdnzt durch Modellierung und server-
seitige Technologien. Nur diese Kombina-
tion unterschiedlicher Ansétze generiert
vielfdltige und umfangreiche Daten, die
rechtlich einwandfrei und zudem sauber
sind.

Sowohl beratend als auch
implementierend - von der Analyse Uber
die Strategie bis zur Umsetzung - gemaf
deiner individuellen Bedurfnissen.

Mit dem selbstentwickelten, datengesteu-
erten Produktansatz PIPA kénnen wir
Bestandskunden Uber die Customer Lifetime
begleiten und den Verkauf wertsteigernder
Produkte mit Predictive Analytics effektiv
fordern. PIPA stimuliert zusdtzliche Kaufe,
erhoht so die Bindung zur Kundschaft und
férdert das Geschdaftswachstum.

Tools wie die im Folgenden benannten
kédnnen den Input fur Al-basierte Kompag-
nenformate optimieren, die gesamte
Customer Journey effizienter ansprechen,
Kosten sparen und die Skalierung der
Kampagnen vereinfachen.

hochzuladen und zu verwalten.

ViGenAiR analysiert Videoanzeigen mittels Kl und erstellt daraus auf Basis von
Prompts Formatadaptionen und Varianten fur verschiedene Zielgruppen. Dabei
kann ViGenAiR neben Video-, auch Bild- und Textassets generieren.

FeedGen optimiert Produktfeeds mittels KI. Es verbessert Produkttitel, generiert
umfassendere Beschreibungen, flllt fehlende Attribute in Produktfeeds aus und
erlaubt Werbetreibenden so, Qualitatsprobleme in ihren Feeds mit generativer
Kl konfigurierbar zu identifizieren und zu beheben.

BackgroundR ermdglicht die Erstellung hochwertiger Hintergrundvariationen
fur bestehende Bildassets in grolien Mengen. Es gewdhrleistet naturliche und
ansprechende Hintergrundersetzungen und nutzt dafur Kl-basierte (Vertex Al)
In-Painting-Technologien. Das Tool arbeitet auf Basis von Text-Prompts und
kann Hintergrundbilder fur viele Assets gleichzeitig austauschen.

Adios erstellt hochwertige, personalisierte Bilder, die speziell auf die jeweilige
Anzeigengruppe zugeschnitten sind. Das verbessert die visuelle Attraktivitat und
Leistung der Kampagnen erheblich. Zu den Funktionen gehéren die automa-
tische Validierung von Bildern, die Erstellung von A/B-Tests zur Optimierung der
Kampagnenleistung und die Méglichkeit, bestehende Bilder in grofden Mengen
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Full-Funnel-Ansatz

Wir helfen unseren Kundinnen und Kunden
von der strategischen Full-Funnel-
Planung, Uber die Kompagnenumsetzung
und -optimierung sowie dem Setup der
richtigen Trackinginfrastruktur bis hin zur
Auswertung, um die Advertising-Ziele zu
erreichen und die Zielgruppe entlang ihrer
Customer Journey dort anzusprechen, wo
sie sich aufhdlt.

Search Ads auf TikTok oder Pinterest
Keywordbasierte Anzeigen sprechen

gezielt Nutzende an, die auf der Plattform
nach Produkten oder Themen suchen - eine
relevante Funktion insbesondere fur die Gen
Z. Ein optimales Setup nutzt dabei die
Learnings aus den performantesten
Google-Kampagnen.

Shoppable Content

Metaq, Pinterest, Snapchat und TikTok bieten
nahtlose Kaufoptionen, die Nutzende direkt
von der Entdeckung zum Kauf fithren. Das
verkUrzt die Customer Journey und stérkt
Conversion-Potenziale.

Augmented Reality (AR)

Plattformen wie Snapchat und Meta
experimentieren mit AR-gesttitzten Such-
und Shopping-Produkten und setzen
verstarkt auf immersive Erlebnisse.

SEO fiir Social-Inhalte

Plattformen wie YouTube, TikTok und Co.
sind zu Suchmaschinen in ihrer eigenen
Klasse geworden. Die Optimierung von
Inhalten (Titel, Hashtags, Keywords) steigert
die organische Auffindbarkeit erheblich.

Al Consulting

Hier werden Fragen behandelt wie Richtiges
Prompting im Unternehmen: Wie bekomme
ich bestmégliche Ergebnisse? Wo kann ich
mit der Kl tatsd@chlich Effizienzen heben, wo
Ubersteigt der Aufwand den Nutzen?

Al Brand Monitoring
Share-of-Voice-Analyse fur Brands auf den
wichtigsten LLMs (GPT40, Claude, Mistral,
Gemini, Perplexity).

Unser Angebot ist vielféltig und auf deine Anforderungen
individualisierbar. Melde dich bei uns und lass uns zusammen
herausfinden, wie wir dich unterstiitzen kénnen.

RY

\\

. Der direkte Draht zu unseren Experts:
contact@piamedia.com
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Services

Die Zukunft der Suche verlangt dynamische
Strategien und intelligente Anpassungen.

Die Suchlandschaft entwickelt sich rasant
und wird zunehmend fragmentierter und
KI-gestutzt. Fur Marken und Advertiser
bedeutet dies, dass traditionelle Ansdtze
nicht mehr ausreichen. Die Diversifikation
der Plattformen, der wachsende Einfluss
von Social Media auf die Produktsuche und
die zunehmende Integration von Kunstlicher
Intelligenz (K1) fordern ein Umdenken in der
Ansprache von Zielgruppen.

Advertiser stehen vor der Herausforderung,
plattformUbergreifend zu agieren, den
Einsatz von Kl-basierten Tools zu maxi-
mieren und gleichzeitig regulatorischen
Anforderungen gerecht zu werden. Nur
durch eine konsistente, datengetriebene
und zielgruppenspezifische Strategie
kédnnen sie in dieser sich wandelnden
Landschaft inre Wettbewerbsfahigkeit
sichern. Die Optimierung von Content, die
Nutzung integrierter Funktionen und die
Implementierung innovativer Technologien
bieten wesentliche Vorteile.

Entscheidend fiir die Zukunftsfdhigkeit und die langfristige
Marktposition im digitalin Marketing sind drei Kernkompetenzen:

0 Agilitét bei der Anpassung an neue Plattform-Okosysteme

Q Technologische Expertise zur effektiven Nutzung modernster

Tools

@ strategische Weitsicht, Innovationen frithzeitig zu erkennen

und zu Implementieren
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Wir sind PIA Media.

Die Marketing-Agentur der Zukunft.

Wir machen dein wirtschaftliches Wachstum zu unserer Mission. Wir reduzieren deine
Komplexitdt, damit du dich auf dein Geschdft konzentrieren kannst.

Wir denken Marketing neu!

In einer zunehmend komplizierten und unubersichtlichen Marketing-Welt fGhlen sich viele
Unternehmen Uberfordert. Darum ist es an der Zeit fur eine neue Art von Agentur: PIA Media!
Dein wirtschaftlicher Erfolg ist unser Kompass. Wir reduzieren Komplexitaten fur dich, damit du
dich auf das Wesentliche konzentrieren kannst: dein Kerngeschdft.

Wir decodieren Komplexitdt.

In der digitalen Welt von heute wird Marketing zum Labyrinth. Bei PIA Media entschltsseln wir
diese Herausforderungen und garantieren gesteigerte Wirkkraft, indem wir Strategie, Mediaq,
Kreation und Tech & Data zu einem leistungsstarken Operating Model zusammenfliefien lassen.

www.piamedia.com


https://www.piamedia.com/

